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Перечень вопросов для подготовки к зачёту по дисциплине

«Антимонопольное законодательство»

1. Учение Кейнса о вмешательстве государства в экономику

2. Идеи Фридмена о роли государства в экономике

3. История развития антимонопольного законодательства

4. Понятие антимонопольного законодательства

5. Понятие рынка (в том числе с юридической точки зрения)

6. Понятие товарного рынка из Закона о конкуренции

7. Показатели оценки конкуренции на товарных рынках

8. Субъектный состав рынка

9. Понятие товара

10. Взаимозаменяемые товары

11. Географические границы товарного рынка

12. Типы структур рынка

13. Совершенная конкуренция

14. Монополистическая конкуренция

15. Олигополия

16. Монополия

17. Понятие государственного регулирования конкуренции

18. Нормативное регулирование

19. Организационное регулирование

20. Правовой статус ФАС РФ

21. Полномочия ФАС РФ

22. Ведомственные акты федерального антимонопольного органа

23. Понятие недобросовестной конкуренции

24. Формы недобросовестной конкуренции

25. Заведомо ложная реклама, введение потребителя в заблуждение относительно свойств и качеств товара

26. Понятие естественной монополии

27. Признаки естественной монополии

28. Акты, регулирующие деятельность естественных монополий

29. Сферы естественных монополий

30. Регулирование цен (тарифов) на услуги субъектов естественных монополий, органы регулирования

31. Современные международные акты и органы, защищающие конкуренцию

32. Понятие антидемпингового процесса

33. Соотношение антидемпинга и законодательства о конкуренции 

34. Условия, способствующие демпингу 

35. Национальные антидемпинговые законы

36. Унифицированные правила 

37. Антидемпинговый кодекс 1994 года

38. Понятие и состав антидемпингового законодательства

39. Современное правовое регулирование коммерческой рекламы

40. Нарушение прав в случае ненадлежащей коммерческой рекламы

41. Нарушение общих требований к рекламе

42. Недобросовестная реклама

43. Недостоверная реклама

44. Неэтичная реклама

45. Заведомо ложная реклама

46. Скрытая реклама

47. Нарушения требований к месту и времени размещения рекламы в радио- и телепрограммах, периодических печатных изданиях, кино- и видеообслуживании

48. Нарушения требований к месту и времени размещения рекламы при осуществлении наружной рекламы, рекламы на транспортных  средствах и почтовых отправлениях

49. Нарушения при рекламе отдельных видов товаров

50. Психологическая защита детей – потребителей рекламы

51.  Правовое обеспечение  прав конкурентов и потребителей рекламы

